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per tutti coloro che devono assicurare vitalita e successo a in
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essere gestite efficacemente, con criteri e strumenti adegua
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Particolare attenzione viene dato al ruolo centrale giocato da
strategle di promozione, con suggerimenti di tipo pr:
zioni che intendano utilizzare in modo proficuo, sotto
il proprio sito web.

Il libro presenta inoltre un caso concreto di
ginale iniziativa di volontariato.
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